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TÓM TẮT 

Ngày nay, việc xuất hiện của các từ ngữ tiếng Anh trên các biển quảng cáo thương 

mại ngoài trời là rất phổ biến. Tuy nhiên, việc tìm hiểu từ ngữ tiếng Anh xuất hiện 

trên các biển quảng cáo mà đặc biệt là quảng cáo thương mại ngoài trời lâu nay 

chưa được nhiều sự quan tâm và nghiên cứu cụ thể. Vì vậy, trong bài viết này, 

chúng tôi đặt vấn đề tìm hiểu về việc sử dụng từ ngữ tiếng Anh trên các biển 

quảng cáo thương mại ngoài trời khảo sát ở thành phố Huế - dưới góc độ ngữ 

dụng nhằm giúp chúng ta có cái nhìn đúng hơn về quảng cáo thương mại ngoài 

trời, đặt việc sử dụng từ ngữ tiếng Anh trên các biển quảng cáo dưới cái nhìn ngữ 

dụng học, mà cụ thể xét về phương diện trực quan và hành vi ngôn ngữ.Từ đó, cho 

thấy việc sử dụng từ ngữ tiếng Anh trên các biển quảng cáo thương mại ngoài trời 

ở thành phố Huế góp phần làm phong phú, sinh động, tạo sự mới lạ và khác biệt 

cho thông tin quảng cáo. 

Từ khóa: Từ ngữ tiếng Anh, Biển quảng cáo thương mại, Hình ảnh trực quan, 

Hành vi ngôn ngữ. 
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ABSTRACT 

Nowadays, the appearance of English words on outdoor commercial 

advertisingpanels is very popular. However, English words appear in 

advertisement, especially outdoor advertising, has not received much attention 

and specific researches. In this article, therefore we will focus on the use of English 

words on the outdoor commercial billboards in Hue city - from a pragmatic 

perspective in order to have a better view of the outdoor advertising, specifically in 

terms of visual images aspect and speech act. Thereby, the use of English words on 

the outdoor commercial billboards in Hue city contributes to enriching, creating 

novelty and difference for advertising information. 

Keywords: English words, advertising panels, visual images, speech act. 
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